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Prozent der Befragten

Expertenumfrage MobileApplicationsP Arbeitskreis Mobile

Welche der folgenden Applikationen werden lhrer Meinung nach am meisten von den Verbrauchern
genutzt?
(Mehrfachantworten maglich)
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F¥  hitp://mobile.eco.deffiles/2011/04/Expertenumfrage_Mobile Applications_22.pdf
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LocationbasedservicesKlassifizierung und Zusammenhange

integriert mit liberall vs. festgelegte Orte
//—\ Google Latitude ‘——.—‘_‘—\
BrightKit . T Neer _
nghirite = - Text Messaging . .
Realtime Tracking - Glympse
Situationist
Yelp N i
- Review and Recommendation ADAC Maps
Cluype
Socialiaht Basisdienste und Fire Eagle
ocialig = ) - :
Location Based Content L ocation Based Plattformen Google Latitude
Services nutzt
SVNGR Soziale Netzwerke - Facebook Places “_'_?
Gbanga - Spiele /
Tatem

Auswertung von | The Hotlist
Veranstaltungen

World Golf Traveller | . Domainspezifische

Anwendung

Location Based ~  foursquare
Rewards gowalla
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World Golf Traveller

)

>

Beispiel fUr ein
domainspezifisches
ortsbasiertes Spiel

Benutzer kdnnen auf
Golfplatzen einchecken

Rangliste fir die Anzahl der
Golfplatze und die gereiste
Strecke

Preise/Gewinn am Jahresende

Bewertung und Kommentar
zu jedem Golfplatz

Powered by:
golf.de und Titleist

WORLD GOL
2011

© 00006

STARTSEITE RANKING SPIELREGELN PREISE PRESSE

F TRAVELLER

y

HEREINGEFLOGEN IN DEN CLUB DER GOLF-HOPPER!
Sie kommen rum in der Welt, beruflich oder privat, sind ein Erkunder fremder Golfplatz-Welten oder
kennen und spislen jeden Golfplatz im Umkreis von 200 Kilometern? Dann haben Sie beste Chancen

World Golf Traveller 2011 zu werden! \W
IHRE AUFGABE:

Holen Sie sich fiir jeden gespielten Golfplatz Punkte und sammeln Sie gleichzeitiy Kilometer auf dem
Weg zu exotischen Kursen rund um diz Welt. Sie klettern dann automatisch in unserer Rangliste...

GOLF TRAVELLER PREISE
GEWINNEN SIE EINEN VON DRE| TOP PREISEN!

Gutschein

ES FUNKTIONIERT GANZ EINFACH:

0 laden Sie unsars kostenlose WGET-App auf |hr iPhone

" ZU DEN PREISEN |

0 registrizren Sie sich als World Golf Traveller Golf.de s Frcencoe

loggen Sie sich ein und checken Sie iiber die S
0 WGT-App auf dem Golfplatz ein, den Sie gerade
spisien - egal ob Singapur, Kalifornien oder

Miinchen-Ost

@
5,503 Parsonen Gefit Golf de.

el Cas. Geiit mir nick merr
M
H B

[z

...und werden Sie der erste World Golf Traveller der
Geschichte!

IPAD-GEWINNSPIEL
‘Wir verlosan unter allen Teil-
nehmermn 2 iPads! e

B == st v Pk

Jetzt gleich unsere WGT-App downloaden

D Auallable on the @hore IR Zum App-Download

L o]
App Store 5]

Livs Ranking

"‘ Peter Reiter 3 ;" Philipp Geil 20277
‘ 2 Christian Fuchs 9 2 Peter Reiter 10933
‘ 3 Philipp Geil 8 3 Nicolss Osschger 9474
: 4 Martin Burmeister 8 . | 4 Marcus Hackl 8171

[TAEEARZEGEN B ALL¢ ANZEGEN |
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Entwicklung der Benutzerzahlenfoursquare

A Launch 11. Méarz 2009
/A 100 Stadte, November 2009
A tfoursquare everywhere B, Januar 2010
A Januar 2011
/A 6 millionste Registrierung
/A 382 Millionen check-ins
A Mitte 2011
/A 10 millionste Registrierung
A 3400% Wachstum in 2010

\tras=

224 HRREHEA, e

Quellen : http://www.foursquare.com , htip :/en.wikipedia.org/wiki/Foursquare (social_network) , http://mashable.com/2009/11/19/foursquare -50-more -cities/,
http ://blog.foursquare.com/2010/01/08/323823770 /, http://blog.foursquare.com/2011/01/24/2010infographic/
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http://mashable.com/2009/11/19/foursquare-50-more-cities/
http://mashable.com/2009/11/19/foursquare-50-more-cities/
http://mashable.com/2009/11/19/foursquare-50-more-cities/
http://mashable.com/2009/11/19/foursquare-50-more-cities/
http://mashable.com/2009/11/19/foursquare-50-more-cities/
http://mashable.com/2009/11/19/foursquare-50-more-cities/
http://blog.foursquare.com/2010/01/08/323823770/
http://blog.foursquare.com/2010/01/08/323823770/
http://blog.foursquare.com/2010/01/08/323823770/

foursquare)

2010: 381,576,305 CHECK-INS
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Zugriffstatistik Dfoursquare.com
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SocialTraffic - Waze

uilll Telekom.de E 09:33 94 81%

Anonym

Mitglied seit today
Geschwindigkeit: weniger als 10 km/h

'Hauptbah
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Successfubame aspects

A Collecting things V
A Earning points V

A Systemfeedback V
A Value exchanges ?

A Customization and personalization V
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SocialShopping?

..... simyo = 17:13 o
barcoo
[Q suchbegrif oder Barcode eingeben ]

Bitte beim Scannen still halten.

Erkennt beic"l~

e,

B
ar

(Qarcodg Arte

Suchen
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Enabler

A Smartphones DBenutzungsschnittstelle

A Flatrates DAlways on

A Sensorik DNeue Dienste und Interaktion

A Soziale Netzwerke BKommunikation / Kooperation / Streams
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Trends!?

Interaktives TV

Kombination
"mobil e/ soci

dMobile search
dLocation based services
dSocial networking
dContext aware service
dMobile social gaming

Mobiles Bezahlen

Interaktion mit der
physischen Umwelt

BlueTooth 3 & 4
dObject recognition
dNFC Chips

dGesichtserkennung
dQR coding gaining ground
dintegration with real life
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Empowering users to Z

y/ 1995 Analyse

2007:Online
office suites
(e.g. Google "} |0Ca|

generated 2ocs)
data

content

Y/ 2006/2007:
Digital movie
editing,

2002/2003:
Digital image
editing, Flickr

Movie -Maker,
YouTube
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BEmpower ment b

Gestern
A Spezielle Daten waren nur Experten zuganglich

~

A Nur Experten waren in der Lage diese Daten zu analysieren

Heute
A Daten werden zugreifbar fur Produzenten und Benutzer

A Daten sind werden mobil zugreifbar und analysierbar

A Benutzer werden zu Produzenten von Daten
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Wettervorhersage

Source: http://www.kachold.de/special/special5.html

Abendrot -Gut wett er

Morgenrot mit Regen droht.
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Expertendaten
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ErstellenSiesich lhren kurzfristigen Wetterbericht selbst

-2 M’I" -

Deutscher Wetterdienst| 4
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Frage:

Wie ermittein Sie dieNutzung einer

'll L NNyl
'll SO L N N N NN NN NNyl
THE POPULAR PHOTO-SHARING SITE BRINGS ALL DIFFERENT TYPES OF PEOPLE, WITH CAMERA TYPES
AS VARIED AS THEIR OWNERS. WHILE THE MAJORITY OF PHOTOS ON THE SITE WERE TAKEN BY THE
INDUSTRY’S MOST POPULAR BRANDS, THE RECENT POPULARITY OF CAMERA PHONES LOOKS TO GIVE
THEM A RUN FOR THEIR MONEY.
T ﬁ
w00 cod [
PICTURES
7 BY BRAND
R I
5 WHILE THE PREVALENGE OF
B WOBILE PHONE PHOTOGRAPHY
€ HAS INCREASED GREATLY AS
S 500M - OF LATE, MOST OF THE PHOTOS.
d UPLOADED TO THE SITE ARE
FROM TRIED-AND-TRUE
BRANDS, WITH CANON FAR
LY B SURPASSING THE REST OF THE
FiELD,
o
| | ] | | I | | | | | I | | ] | | L0 .1t t 1t 1 J ‘. J 1t J {1 1 T [ I 1
KODAK
NUMBER CARQN NIKON L=
OF CAMERAS 190 124 FUJIFILM
BY BRAND 61
OLYMPUS 155 61
EACH BRAND'S LINEUP OF
MODELS HELP CONTRIBUTE TO SONY 155
175 OVERALL POPULARITY,
OULINED HERE ARE THE CAsIO
NUMBER OF MODELS FROM 256 NOKIA 101
EACH BRAND FROM WHICH
PEGPLE ARE UPLOADING. YIS
132
| S SN N [ IS [N N SN NN NN NN SN SN SN SN (NN S NN S SN (S NN SN NN S S SN S N N S S N S . |
Apple
iPhone 3G MOST
Canon
EOS Digital Rebel XSi POPULAR
an
EOS Digital Rebel XTi CAMERAS
TR T
Nikon LAR CAMERA ON FLICKR IS THE
Dso IPHONE WHEN MEASURED BY
‘ DAILY USAGE. SIMILAR MODELS
Nikon
o OF CANON AND NIKON ROUND
oUT THE TOP FIVE
o 1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000

AVG. DAILY USERS

bestimmiten Kameramarkeftir
einen bestimmtenzZweck?

MOST
POPULAR
CAMERA
PHONES

IT IS NO SURPRISE THAT THE
IPHONE DOMINATES THE
MOBILE PHONE MARKET WHEN
IT COMES TO CAMERA USE,
WHILE BLACKBERRY AND
NOKIA ALSO CONTRIBUTE A
SIGNIFICANT SHARE.

BLACKBERRY 8330
NOKIA N95 ®----

iPHONE 3GS®-- --# iPHONE 3G
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Timewarp
2007-2010

A Mobile Augmented Reality Experience

A Playful environment for learning about
the historical background of cities

A Here: Cologne

Quest for the vanished
bHeinzelmdnnchen B of Col ogne
different epoches

Audio visual design to give historical
impression

Participants aid Heinzel mannchen

'
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PWeretently received message from
HIVROIE Herold lis there is atime zone
M which weconidilife peacefally
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ACityMonopoly
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